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OSNOVE VIZUELNOG
GRAFICKOG
IDENTITETA




Vizuelni graficki identitet je smisleno realizirani identitet sistema organizacije, iz kojeg se vidi njena prava slika. To je ono sto Cini organizaciju, predstavlja
njenu misijuiciljeve, te sadruge strane, njenimidz, tj. predstavu koju neka osoba, javnostili dio javnostiima o njoj.

Vizuelni graficki idetitet je osnovni identitet sistema, koji organizacijiomogucava, prije svega, uspjeSnu komunikaciju sa javnoscu, tako da je vrlo vazno da
ispuni sve zadane kriterije.

Osim osnove, obi¢no simbola i niza tipografskih elemenata, za potpuno i pravilno postavljanje grafickog identiteta takoder su vazne aplikacije koje
proizilaze iz grafickog i tipografskog znaka, odnosno logotipa. Osnovne aplikacije vizuelnog grafiCkog identiteta pokrivaju Sirok spektar poslovnih i,
povremeno, Stampanih materijala, prezentacijskih i poklon proizvoda, sisteme oznacavanija, elektronicke aplikacije itd. Prije svega, to su memorandumis
kovertama, poslovne mape i posjetnice, razne sluzbene isprave, administrativne publikacije, zatim periodi¢ne publikacije, diplome, nagrade, zastave,
transparenti, raznorazni poklonii pakiranja, zatim obiljezavajuce i informativne ploCe, panoi, obiljeZzavanje vozilai mnogi drugi, aline manje vazni elementi.

Klju¢ kompletiranja identiteta je u nacelima samog indentiteta, odnosno u omjeru u kojem svi navedeni elementi prate nacela vizuelnog grafickog
identitetakao cjeline.
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LOGOTIP
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LOGOTIP
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KONSTRUKCIJALOGOTIPA

Logotip, kao odredujuéi standard mora zadrzati doslijednost primjene, koja je potrebna zbog predstavljanja firme kao jedinstvenog tijela. Javnost i
korisnici moraju steci jednak vizuelni utisak o firmi, bez obzira na nivo komunikacijai usluga. Logotip mora uvijek biti reprodukovan u standardnom obliku u
skladu sa proporcijama datim u mrezi konstrukcije.

Radi kvaliteta i preciznosti reprodukcije, logotip nije dozvoljeno crtati, niti ponovo konstruisati niti mijenjati odnose kao Sto su debljine linijaili uglovi.
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POZICIONIRANJE LOGOTIPA

Prilikom pozicioniranja znaka na graficku povrsinu, treba voditi racuna o tome da odnos veli¢ina bude u skladu sa cjelokupnim dizajnom povrsine na koju se

primjenjuje.

To znaci da ne smije biti predimenzioniran, premali, niti biti prilijepljen uzivicu nekog drugog grafickog elementa (npr. fotografije). Da bi se to postiglo zadate su
margine oko znaka (zasnovane namrezi) kao smjernice koliko znak minimalno mora biti udaljen od ostalih grafickih elemenataili teksta.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, velillum dolore
eu feugiat nulla facilisis at vero eros
etaccumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait
nullafacilisi.

Nam liber tempor cum soluta nobis
eleifend option congue nihil
imperdietdoming id quod mazim

placerat facer possim assum. Typi non habent
claritatem insitam; est usus legentis in iis qui facit
eorum claritatem. Investigationes
demonstraverunt lectores legere me lius quod ii
leauntsaepius.

FORTIN

Claritas est etiam processus dynamicus, qui
sequitur mutationem consuetudium lectorum.
Mirum est notare quam littera gothica, quam
nunc putamus parum claram, anteposuerit
litterarum formas humanitatis per seacula quarta
decimaetquintadecima.
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MINIMALNA VELICINA

Za logotip firme definisan je minimum veli¢ina koje se smiju koristiti u njegovoj primjeni.Upotreba logotipa u manjim veli¢inama nije dozvoljena. Svaka

upotreba u manjim velicinama e biti smatrana narusavanjem vizuelnog identiteta, jer se nataj nacin gubividljivosti osnovno znacenje logotipa.

Preporuceno je koristiti veli¢ine vece od minimalne kad god je to moguce.

:l’on'rinf
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DEFINICIJABOJA

Vizuelniidentitet firme je, u svojoj punoj verziji, saCinjen od tri boje primarno definisane kroz heksadecimalni zapis, $to ga Cini prakticnim i jednostavnim za
modernu upotrebu u bilo kojoj vrsti promotivnih materijala.

Vizuelniidentitet u svim uslovima mora pratiti standarde boja definisanih ovom knjigom. Preporucuje se upotrebalogotipau RGBIili CMYK paletama boja,
kao osnovnim, polaznim paletama.

Dozvoljeno je pojednostavljivanje logotipa ukoliko tehnicki nije izvodiva upotreba osnovne verzije logotipa. U tom slucaju, dozvoljena je upotrebalogotipa
u nekojod osnovnih bojavizuelnog identiteta, definisanih u ovoj knjizi.

HEX
#242424

HEX
#168984

HEX
#FFFFFF
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DEFINICIJABOJA

HEX #000000 #168984 #242424
RGB 250/250/250 22/137/132 36/36/36
CMYK 0/0/0/0 83/27/50/0 0/0/0/95
HSB 177/0/100 177/83/57 0/0/14
Lab 100/0/0 54/-33/-7 14/0/0
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DEFINICIJA POZADINE

Pri upotrebi vizuelnog identiteta na razli¢itim pozadinama, potrebno je voditi raCuna o definicijama samih pozadina. Zbog optimalne vidljivosti identiteta
preporuka je dase vizuelniidentitet pretezno koristi natamnim pozadinama u primarnoj primjeni, kao Sto je definisano u ovojknjizi.

Primjenalogotipa nasvijetlim pozadinama je dozvoljena u alternativnoj (crnoj) verzijilogotipa.

HEX
#242424
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DEFINICIJA POZADINE

#000000
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DEFINICIJAPOZADINE
sekundarnaupotreba
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POZITIV
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NEGATIV
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NEPRAVILNA UPOTREBA

Veoma je vazno da graficki idetitet zadrzava osnovni oblik i osnovne boje. Svaka promjena koja odstupa od pravila definisanih ovom knjigom ¢e se smatrati
naru$avanjemidentiteta. U nastavku slijedi nekoliko primjera kako se NE SMIJE aplicirati korporativni grafiCkiidentitet.

Nije dozvoljena promjenaboja bilo kojeg segmentavizuelnog identiteta
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NEPRAVILNA UPOTREBA
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Nije dozvoljeno neporoporcionalno uvecéavanje ilismanjivanje
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NEPRAVILNA UPOTREBA
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Nije dozvoljenoizmjestanje bilo kojeg dijelaidentiteta
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NEPRAVILNA UPOTREBA

Nije dozvoljena primjenalogotipa na povrSinama koje ugrozavaju njegovu vidljivost
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TIPOGRAFIJA

Akzidenz-Grotesk Next

AaBb(Cc0123

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abcccddzdijklmnnjoprsstuvzz
0123456789

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abccceddzdijkimnnjoprsstuvzz
0123456789

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abcccddzdijklmnnjoprsstuvzz
0123456789
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TIPOGRAFIJA
sekundarnaupotreba

Arial

AaBb(Cc0123

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abcccddzdijklmnnjoprsstuvzz
0123456789

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abcccddzdijkimnnjoprsstuvzz
0123456789

ABCCCDDZDIJKLMNNJOPRSSTUVZZ
abcccddzdijkimnnjoprsstuvzz
0123456789
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OSNOVNI| PROMOTIVNI
MATERIJALI



)
—— FORTIN
Znak firme nalazi se udonjem

desnom uglu u standardnoj
verziji

U lijevom dijelu se nalaze
kontaktinformacije uposlenikaifirme

— foRTIN

Znak firme nalazi se udonjem

desnom uglu u standardnoj

Elementivizuelnogidentiteta verziji

su u standardnoj boji, poziciji
iomjeru u odnosu naznak
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fORTIN

Znak firme nalazi se u gornjem
lijevom uglu u crnoj verziji

Kraéevo bb 74260 Tedan] info@fortin.ba

o
kRTIn Tel: 032 669 870 www.fortin.ba
Fax: 032 659 871

Naziv Datum slanja:
Adresa Broj protokola:
Po&tanski broj

Postovani,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam ultrices gravida metus eu auctor. Sus-
pendisse bibendum magna risus, at auctor velit. Curabitur aliquam vehicula orci, ullamcorper iaculis
ante consequat at. Mauris tempor luctus molestie. Curabitur bibendum, ipsum sit amet lacinia laoreet
nisi dui aliquet nulla, et mollis nulla sapien tincidunt tortor. Aenean tristique, eros at faucibus mollis,
urna diam scelerisque nisl, sit amet ultricies nulla felis quis diam. Denec a est eleifend velit pulvinar
plandit. Sed id fermentum turpis

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Aliquam ultrices gravida metus eu auctor. Sus-
pendisse bibendum magna risus at auctor velit. Curabitur aliquam vehicula orci, ullamcorper iaculis
ante consequat at. Mauris tempor luctus molestie. Curabitur bibendum, ipsum sit amet lacinia laoreet,
nisi dui aliquet nulla, et mollis nulla sapien tincidunt tortor. Aenean tristique, eros at faucibus mollis.
urna diam scelerisque nisl, sit amet ultricies nulla felis quis diam

Donec a est eleifend velit pulvinar blandit. Sed id fermentum turpis. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit Aliguam ultrices gravida metus eu auctor. Suspendisse bibendum magna
~.rabitur aliquam vehicula orci, ullamcorper iaculis ante consequat at

sse Bank, 1230000000000000 Raiffeisen Bank, 1230000000000000 NLB
hank 1D 1230000000000000 PDV 123456789000 Por.br 01234567
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Elementivizuelnog identiteta
su u standardnoj boji, poziciji
iomjeru uodnosu naznak

4 0
—— fORTIN
Znak firme nalazi se udonjem

desnom uglu u standardnoj
verziji
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Elementivizuelnog identiteta
su u standardnoj boji, poziciji
iomjeru uodnosu naznak

]
—— FORTIN
Znak firme nalazi se udonjem

desnom uglu u standardnoj
verziji
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Elementivizuelnog identiteta
su u standardnoj boji, poziciji
iomjeru uodnosu na znak

Naziv
Adresa
Postanski broj

FORTIN

Znak firme nalazise udonjem
desnom uglu u standardnoj

verziji
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PRIMJENA
VIZUELNOG IDENTITETA
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